
 
งานฝีมือ
ขัน้สูง 

 
งานฝีมือ
ทั่วไป 

Strengths จุดแข็ง Weaknesses จุดอ่อน 

 ช่ือเสียงของศูนย์       
   เป็นท่ีรู้จัก 

 ขาดการศึกษา 
     พฤติกรรมผู้บริโภค 

Opportunities โอกาส Threats ภัยคุกคาม 

 การเข้าสู่ตลาด 
   สังคมยุคใหม่ 

 รูปแบบสินค้า 
   ปรับเปล่ียนไม่ทัน 
   ความต้องการของ 
   ผู้บริโภค 

 

 เซรามิก 
 สิ่งทอ 
 จกัสาน 
 อญัมณี 

Segment Target 

Recognition Consumption 

 culture 
 prestige 
 knowledge    
   base 

 quality 
 diversity 
 creative   
   product 

Tangible 
Goods 

Intangible 
Goods  ความรู้/ภูมิปัญญา 

 งานออกแบบ 

 
 
 

ยุทธศาสตร์ 
Production: Top of the Line 

Traditional 
Culture 

Regular 
Living 

Modern 
Lifestyle 

General  Product 

SACICT 

 
Promotion: From Hand to a sale 

  
 Creative Design 
 Quality Product 

Domestic Market International  Market 

 Household 
 Tourist 

 Modern Living 
 Collection 

STG 1. สร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์ที่เข้าถึง 
“ใจ” ผู้บริโภค 

STG 2. เผยแพร่
กิจกรรม /ส่งเสริม
ภาพลักษณ์องค์กร 

STG 3. ส่งเสริม
การตลาดทัง้ใน
และต่างประเทศ  

STG 4. พัฒนา
องค์กรและ
บุคลากร 

Positioning 



STG 1: สร้างสรรค์ผลิตภณัฑ์ที่เข้าถงึ “ใจ”ผู้บริโภค 

MTD 1 (กลยุทธ์) : สนับสนุนให้ผลิตภัณฑ์เข้าถงึใจผู้บริโภค MTD 2 : พัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีเข้าถงึใจผู้บริโภค 

SACICT 

Creative  

Design 

Demand  

Driven 

Customer  

Relationship 

Traditional /Culture 

Regular Living 

Modern Lifestyle 

Modern 
Lifestyle 

Regular Living 

Traditional /Culture 

Vision 



 พัฒนา  ฝึกอบรมและให้ค าปรึกษา 
 เผยแพร่ข้อมูลและสร้างความเข้าใจ 
 พัฒนาฐานข้อมูล 
 ประชาสัมพันธ์/ถ่ายทอดองค์ความรู้ 

 เพิ่มประสิทธิภาพการท างาน 
 พัฒนาองค์ความรู้ด้านการพัฒนา 
   ผู้ประกอบการ/การตลาดแก่บุคลากร 
 เพิ่มประสิทธิภาพ  IT 
 

MTD 1 :  

พฒันาตลาดในประเทศ 
 
   พฒันาเครือขา่ยการค้า 
    ในประเทศ 
 เพิ่มชอ่งทางการจดั 
    จ าหนา่ย 
 ขยายฐานลกูค้า 
 

STG 2 : เผยแพร่กจิกรรม/ 
ส่งเสริมภาพลักษณ์ 

STG 3 :ส่งเสริมการตลาด 
ทัง้ในและต่างประเทศ 

STG 4 : พัฒนาองค์กร  
และบุคลากร 

MTD 2 :  

ขยายตลาดต่างประเทศ 
 
 สร้างเครือขา่ยการค้า 
 เสริมสร้างโอกาสใน    
    การขยายชอ่งทาง 
    การจดัจ าหนา่ย 
 ขยายตลาดใหม ่
 สง่เสริมภาพลกัษณ์ 
    ให้เป็นท่ีรู้จกั 
 

MTD 

MTD 

Vision 



Technology push vs. Market pull 

Technology push “Taking the product to the customer” 

Research & 
Development 

Marketing 
(In-store promotion and 
trained sales force push 

the product) 
Need ? 

Express 
Market 
Need 

Research & 
Development 

Marketing 
( Promotional 

campaigns) 

Market  pull “Getting the customer to come to SACICT” 

Production 

C
e
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m
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Jewelry Textile 
 

B
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Production 

Jewelry Textile 
 

B
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C

e
ra

m
ic

 

 Trade show promotion 
 Direct selling to customers 
 Negotiation with retailer 
 Efficient supply chain 
 Point of sale displays 

 Advertising and mass 
media  
   promotion 
 Word of mouth referrals 
 Customer relationship  
   management 
 Sales promotions  

Interactive  
Medias 

 


